SOMOS UMA AGENCIA
DE DESIGN E CRIACAO
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LEELA ESTUDIO

E£Spaco para a diversqao e
reenerqgizacao das marcas
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W:=iMEN
OWNED

So0mos uma empresa certificada
pela WeConnect International,
uma rede global qgue conecta
empresas lideradas por mulheres
a empresas multinacionais
comprometidas com a diversidade
e inclusao de fornecedores.
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Potencializamos negocios
atraves do design,
cocriando estrategias
e projetando conexoes
entre as marcas,
as pessoas €
a socledade
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Dialogamos com os
gestores do negocio

para compreendermos a
proposta de valor de seus
produtos e servicos.

1

ESTRATEGIA
DE NEGOCIOS

p

ESTRATEGIA
DE MARCA

VALOR

DE MARCA

3

ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

Colaboramos com os
gestores da marca para
criar valor de longo
prazo para o0 Nnegocio

e fortalecer a cultura
corporativa.

Criamos campanhas,
pecas e ferramentas para
estreitar o relacionamento
da marca com os seus
publicos de interesse.
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R
COLABORACAO

Empatia, proximidade
e comprometimento
traduzem Nnosso jeito
de trabalhar.

ACREDITAMOS EM

Q@

TRANSPARENCIA

Ftica, transparéncia
e responsabilidade

dirigem nossa conduta.

EQUILIBRIO

Relacoes equilibradas sao o
cerne de nossa busca por um
Mmundo onde todos ganham e

crescem juntos.
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TRABALHAMOS PARA

74}

Contribuir para
construir uma
cultura de negocios
voltada para

a marca

20

Colaborar para a
criacao de uma
proposta de valor
que diferencie

a marca no
mercado

oy

N

Reforcar a
reputacao
corporativa
da empresa

y4 _ AN

A4

Aumentar
o valor da
marca
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NOSSA ATUACAO

- BRANDING N
CONSTRUCAO E RENOVACAO DE MARCA

Colaboramos com os gestores da marca para
criar valor de longo prazo para 0 negocio
e fortalecer a cultura corporativa
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NOSSA ATUACAO

- COMUNICACAO E EXPERIENCIA DE MARCA

Criamos campanhas, pecas e ferramentas
para estreitar o relacionamento da marca
COM 0S seus publicos de interesse.

Leelaestudio
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CASE DE SUCESSO

DEMAREST
ADVOGADOS

Fundado em 1948, o Demarest

e hoje um dos mais conceltuados
escritorios de advocacia do Brasil
e esta entre os maiores da
America Latina.
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CASES DE SUCESSO

DEMAREST
ADVOGADOS

Desenvolvemos um trabalho de Branding &
Comunicacao de Marca, em que definimos
pilares e atributos para diferenciar a marca dentro
de sua categoria. Nos inspiramos no ativo mais
valioso de um advogado, o poder da palavra,
para criar a expressao visual verbal que reverbera
em todos 0s materiais de divulgacao

e comunicacao interna e externa.
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Brand Folder //
Folder para divulgacao
da nova marca, Nnovo
posicionamento e
reforco dos valores e
proposito. Criacao da
nova identidade visual.

now Maca

'emarest

D pemarest
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Papelaria //
| Criacao da nova
mmif‘:.,. LY i ot L dentidade
visual.
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/) SAVE T IE DATEC (ﬁ) Dermarest

SEMINARIO AGRONEGCCIO:
AGENDA REGULATOR[?. 1

| 25.052015 I

Convite eletronico //
Convite para eventos.
Criacao da nova
identidade visual.
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Relatovio de
Cidadania 20 14




Boletim Informativo
Demarest Advogados //
Revista digital de
comunicacao interna.
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Boletim Informativo
Demarest Advogados //
Revista digital de
comunicacao interna.




Boletim
Informativo
Demarest
Advogados //
Revista digital
de comunicacao
interna.
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CASE DE SUCESSO

CLARIANT

A Clariant e uma empresa lider
mundial em especialidades
quimicas, com sede em Muttenz,
Suica, e mais de 100 unidades
industrials e comercials Nos CINCoO
continentes, onde trabalham
cerca de 18.000 colaboradores.
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CASE DE SUCESSO

CLARIANT

Ha mais de 11 anos, trabalhamos
- junto com a Clariant para desenvolver
as melhores estrategias de
comunicacao interna e externa para
todos os paises da America Latina,

sempre em sintonia com o
crescimento dessa marca global
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Clariant News /7 Jornal impresso para os —3
colaboradores da Clariant America Latina com ““
periodicidade mensal. Criacao do projeto grafico e “\P*
diagramacao mensal. C\'P‘
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Gestio de pessoas

Reforcar compromissos e
medir o envolvimento com
os valores corporativos
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Areas de servicos
utilizam pesquisa para
implantar melhorias
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VIVAZ /7 Programa de qualidade de vida
da Clariant. Criacao do nome de campanha,
pecas de divulgacao e diagramacao do
boletim mensal com dicas de saude.

COMUNIZADC

CLARIANT

Sua Vida melhor,
de AaZ.
VIVAZ

Assim como o alfabeto, a qualidade de vida
comeca do comecgo. Das atitudes simples do
nosso cotidiano nascem as grandes mudancas
em nossas vidas.

Entdio, para ajudd-lo a organizar este altabeto,
a Clariant estd langando ¢ Programa “VIVAZ",
que promovera uma serie de iniciativas npara

|
=

CLARIANT

vl LR RN R TR TR

BOLETIM
VIVAZ

A importancia da
pratica esportlva
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Campanha Vida em Movimento //
Campanha destinada a todos os
colaboradores para incentivar a pratica de
atividades fisicas. Criacao de todos 0s
materiais de divulgacao.

Levar uma vida
saudavel é facil,
precisa dar o
Rrimeiro passo.

Totem Cubo para ambientacao

no dia das atividades.

Leel aestudio



Campanha Vida em Movimento //
Seqguéncia de banners para divulgacao
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Campanha Vida em Movimento //
Pecas de emaill para convite

e lembrete das etapas das atividades. ~
CLARIANT

C:I.ARIAN'I"2

Programa Vivaz

VIDA EM
MOVIMENTO

Todos os dias vocé pode fazer
alguma colsa peala sua saude.
Que tal comegar hoje?

}

. )

AVida ¢ Trita Ce escolhas. A dedir Geixar o CIrro sa
garagem o camvinhar faier im pesta cdorida chein o
verduras ¢ legumes ou dedicar parte do seu tenspo lare 3
dlpun exercic o flaco, vood esth daranente oplands por um
entile do vida mais audivel O reflenss nan atividades dirias
o maravilhosos raais Sposigle pars aproverar avida
wocml, a vwia em famibaou avida profssaonal.

A sadde dos cdaboradoces é um issurto mwito importante
para s Clarsay ¢ Querenos §udi- o mi incerporagio de

hihisne condiveic an won dia s dia

Aguarde maks informacies ¢ pregarede para cdocar a vida

om rrovimenta!

Prvngrmne Vv

what is precious te you?

Programa Vivaz

VIDA EM
MOVIMENTO

%

Yamos cuidar
da saude?

£ 2 F 4

O Programs Vivaz realizard um nevo mapamento de sabde.
0 objetivo ¢ comparar o1 dados com o ‘evartamento feito

om 2044 ¢ avaliar o0 ponos de eviduglo @ os aspecton 3 wrems
el heradon.

As Infermaagtes serio anilisadas por medo do questiondrio
ede erames idorseriais. Inportante o procesamento
das informagdes seri feilo por Lma empeess terceiriaads.
Garantinsos Qe 00 resuliados serdo tratados de lorme
confidencisl ¢ a Clarant terd scono somenro son dadon
PITaise estatisticos.

Clique a3ul ¢ fags o downbad 30 questibnido

He deve sar preenchado e entregue no moments da coleta
do oxamnes Vowd tamhdn poc'o redrar o gusstionbrio no
ambubedrio. £ importante esar em jojum ce duss horas
pora realizar os exanes,

COLETA DEEXAMES:

Data: 302015 & ON2/2018
Hotdelo das Oh 4s 15h
LOSak AUaRDNIo - Téreo

Contanos som vool!

Programa Wwaz

what is precions toyon®
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CLARIANT

Programa Vivaz

VIDA EM
MOVIMENTO

Vocéd enté pronto®
Chegou a hora

de colozar a vida
em movimento!

O Progrems Viver prepde wm nove desibho (ncorpore
hibitos sandiveis nodia 1 &ia sstd 10 alcance de todon
Convidamos vool para subir é o sltimo ardar d0
poidicadadnbitratio winndo as crcndas

.......................................................

CONCENTRACAO NA
NA ARFADE LAZRD

Oata Da/12/ 200
Hordroo das Th &s 15h
(saiddan a cada 30 mnutos)

Para participar, § precieo fazer eus inecrighc sté o dia1* d»
dazembro, roviandoum e-mail pass samiraroseiclaiantcom

Tedos s evlabirndorvs gue iacrem o stivdads recrberio
ana camiseta &> Prograna Vivazr

Progreama Vivaz

What |5 preciows 1o you?

CLARIANT

Programa Vivaz
VIDA EM
MOVIMENTO

Estd chegandc a
sublda ce escadas,
Vamos juntas colocar

avida em movimento?

A sabids de escadas, wma das wividides Jo
Prugrams Vivas, scostoue oo dia 4 de devesnbrut
Vamos untes? A concentrsgbo serh na doea & lazer ¢
haverd saldan & cada 30 misutes ene 1lh ¢ 1h

L ARV REALAN RS bnoue
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possivel, a5 versdes dainatadas, Com mwnos
vordure ¢ cobratencd
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Funs narsantn Ao rQIFuLmn Padam (s dAas mas
ante1 @ durante a atividads ¢ fundamental.

- Use roupis confortives e trags um téns
o Yook predsa we sentie confortivel durarte a
: ivicade Muce Dé preferdincia » roupns de
tecsdos leves que nbo imitem sous movimentos
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Campanha Atendimento
com Exceléncia //
Campanha de
engajamento dos
colaboradores para
participar do treinamento
sobre exceléncia no
atendimento telefonico.
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CLARIANT
Atendimento
com exceléncia
SE LIGUE

NESSA IDEIA!

Realizar um atendimento com qualidade e dentro
dos padrdes é responsabilidade de cada colaborador,

COMPORTAMENTO ‘ | ATITUDE J

....'

TECNOLOGIA A SEU FAVOR ‘

Nestes 3 pilares, a certeza de um bom atendimento!

REALIZE O TREINAMENTO ONLINE
EXCLUSIVO SOBRE EXCEL_ENCIA
NOC ATENDIMENTO TELEFONICO.

ESTE PROJETO FAZ PARTE DAS PROPOSTAS DO

COMITE DE ENGAJAMENTO CLARIANT BRASIL
whacis precinus oo wa?



i

Soligue ressaicenl bR

Frank Fletcher

Felo, Memry

Dana Newman

Banner Zasrpaign

Christopher Fisher

Femingar of the meeting on Thurscay

Sarzh, ma, Sarah (3)
Fnotcs ‘ram the ‘estival

Joy Richards

vinat oo we ao with photos

Matthew Goadwin

Skype rear e

Richard French
For Harry

Olivar Singleton

Inbe« (3326 megingot)

CLARIANT

Arterdimento
com exceléncia

= SE LIGUE
CLARIANT NESSA IDEIA!

Atendimento
com exceléncia
SE LIGUE
NESSA IDEIA!

Realizae um stendimento
comqua ldade & dearodos
padides & responsabilicd ade

.lc cads L'l'l‘.lt-'lud" %

COMPORTAMENTO

Canforme divu gade, a Cleriant preparou um curzo =-'carning scbre

exceléaca no aendimento taletonico. O ircimariento ¢ simples, tapicoe AT TTUDE
traz impertantes dicas pedticas sobrcos trés pilares 2sseadas >amum :
bom atzndimentc: Comportamento, Atitude € Tecnologia a seu favor TECMCLOGIA A SEUFAVOR

O treinamento, com duracio de v minutes, estia d spoaive. na
pletafarma MylLeamiag e deve eor realizado am um praza de 20.d a¢ Nestes 3 pllares, a certeza

Paravoect que possul acessod plataforma, clique agul ¢ realize o cunso! de¢ um bom atendimento

CAMTE OF FNOL I

Devido @ existéncla de audio. dispoaibilizaremos fones de ouvides acs . ADIANT REASH
colaboradceres que necessitarem. Eles podem ser retirados em sea site,

cOMas pessoas relacioradas sbaixo:

whatis secchous tovou?

Campanha Atendimento com Exceléncia //
Email e tag para monitor.

>



Folder Liberate Clariant //

Material impresso para divulgacao do
portfolio de servicos do segmento de
Oil & Gas. Criacao do projeto grafico e
diagramacao.




XCAT// Embalagem para
areia de gato, produto para
cliente final.

XCAT

SUPER ARENA PARA GATOS
Super Cat litter

Para controlar ol olor y la humedsd
i o s e s

[
CLARIANT




in-cosmetics Latin America//
Apresentacao de novos
conceitos para pele e cabelo
NO mMaior evento de produtos
de beleza da regiao.




|
cosmetics Latin America//

balagens para os prototipos
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esentados na feira.
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CLARIANT = CLARIANT

/ CLARIANT .
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, L Clea(rllsing
4 . ‘ Conditioner

: Cleasing  »
Micellar Gel Protection ... WAE:I? o
MICELLAR WASH & 4

WATCH

Water Bomb

JUST A MINUTE!

Really Dry Oil
Active Fragrances

. THE SHINE
4 YOU DESERVE!

o
’ »
s
7y

CLARIANT

-




Science at the heart
OF HAIR DIVERSITY

Clariant Global Competence

Center Haircare//

Inauguracao do novo centro global de
pesquisas para cabelos da Clariant.

Leelaestudio



Globel Camperenze
CENTER HAIRCARE

Wdcome
Bam-vinzes
i

Blar vewas
Hiarweowdng
Valkommwen

Ambientacao// Comunicacao visual para
ambientacao do novo laboratorio.

Leelaestudio




CONVITE
CLARIANTG

CLARIANT

Ciéncia no coracio da
DIVERSIDADE DE
CABELOS

science at the heart
OF HAIR DIVERSITY

’ 5" 4

—e€kre conosco a inauguracao do global ?I-mi: B l:.ff“:‘..'ju d]t".'m -
Competence Center HAIMCAre, 0 Novo centro de > :‘:"1":“”: "‘:"_‘:’
o23quisas e incvagdes globa da Clariert, Av. das Nacoes Unedaz, 18,591
ccalizedc no Brasil. éu Pauly - SP

Participe conoseo do evento em
yue celebraremos g inauguracio

do Clobal Competence Center

N
Haircare, a nova cenlra de pesqguisas ' 1 ‘

¢ inovaghes glnbais para enhclos
da Cloriant.

PREENCHA SEUS DADOS
E CONFIRME SUA PRESENCA!

Conste prssonl @ intransferive

CONFIRME SUA PRESENCA

Venha ouvir o que os especlzlistas convidados para aste
evento apresentarac sobre demandas € tendénclas para
O mercado de cshelos:

Emprasa

Nuauv

J& Nascimente - formada em renomacdas
3cademias internscionais, atua na dres de
cabelos ha mais de 30 anos, sendo
raferéncia para cabelereiros, tanto no Brasi|
como no exterior.

Wilson Ellodorlo - um dos mais renomados Materiais de divulgacao do evento de inauguracao//

cabeloreiros do pais, tem mais de 20 anos de . - . .

e i e T S e s T Convite eletronico e landing page para cadastro. LeeLaestud
os cabelos. Seus trabalhos ja foram destaque ee aes udio

em revistas e comerclals de TV




< B
: Evento de inauguracao//

= Conteudo audiovisual para o evento.
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CASE DE SUCESSO

BERLITZ

O Berlitz € uma empresa de ensino de
idiomas presente em mais de 70 paises,
com mais de 135 anos de historia.

Os programas Berlitz abrangem mais de
40 idiomas e podem ser entregues atraves
de sessoes presenciais, via internet,
programas online ou opcoes combinadas.

Leelaestudio



CASES DE SUCESSO

BERLITZ

Atuamos juntos a area de marketing da sede brasileira
garantindo que todos os materiais institucionais

sejam adequados ao mercado brasileiro e estejJam de acordo
com o padrao global Berlitz. Com o objetivo de aumentar a
captacao de alunos em todas as unidades do pais, criamos o
mote e o visual da campanha anual, que direciona os materiais
promocionais online e offline da marca, alem de trabalhar em
seus desdobramentos, na manutencao das redes socials e

No acompanhamento das metricas de conversao.

Leelaestudio



AHNN...

o figus sxm pelavras, Fags Berfitz.

Rorsat wew, seritzcomn.br ou ligue sarn HLON T QKRS

£40 mals ¢ <0 Iomas” csponiets. Presesca imma's de 70 pates 0 m Campanha BerlltZ 2014 //

135 3nes 6 MSTOND. VOIT JPOCNoe U navokiurme vm onlos ok clms,
30 vive v nornot, omoumon onbne nopsdy toladans

e TS Anuncio em revista

Leelaestudio
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suras Pose Defite il ETosan

pic quo tan o

NAO FIQUE ¢
FACA BERL Tz g g AYRAS.

KIDS & TEENS.
Campanha Berlitz 2014 //

Roll-ups para as unidades

Leelaestudio




Speak wits Confvar.e

Berllz Brasi

Pigina iniolal
S0bne

=olns
Zankiss

vordos

Vicdeos

,,1 Borftz Brasll

A Cressdo Thins On you 102l Jode ser enpreceda em suagies do
walacs

SoMo ) "A good palee man must D3 abla te think or hiz leat 10 clots the
Joal'

el cebn slguens oet's sikadin? DDA Naa ads! FSpeskNiih"onidenes

TRt
on yony
feet

[MEANING)
Aty cuacky

e dhongesand
making fast decoens

Speax with Confldence

- At b0 ekl
Fremegio » Seniw - Doooenes!
Concurse Culiwrel - Dedite - DXGonr'en OP
PES0AS TAMDEN CURTINAN

w BFIRE CNEVOS - Maier, .

D Berliez US

MEsterct Erass O

CURNDAS OESTA PAGN

. Lol Balcaio

Ryone Provccagics

-
O Bariit: Sorccaba

- oo

Redes sociais//
Planejamento editorial,
Criacao das pecas e
acompanhamento dos
resultados.
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o Berltz Brasil
Boemad-¢

"Cunvedall qiesions” sdo aquelss perguntas complicadas, tipicas de uma
entrevisa de emrprego. Esta preparado pararesgoncer a prineira pe'gurta?
&

s Programas Gusiomizanos 00 Bemz pooem ensinar ngiés ae maneirs
ocpecifica, hcando 10 cou cbjotvo o drca proficecional do cou inareeso.
Conheca méis informacdes: Mip /bitiv/1ixcsM

V Berl1z Brasil
T Bman- ¢

Em Espanhol tambdém 1emos 08 chanadds Risos amigos'. palawas que
580 escitas de maneira semeihante ou &té MesMo iguais em diferenies
lingeas, mas que agreseman sentiao diftreme, COmo Voo pode ver no
oxompic: "Calar gignifica: Coar, onguanid “Fegar” significa: Colsr,
Livre-c0 do portunhed, aqui no Barlitz vood apronde Ecpaho! do vordadel

G Mo Nt W1iRFES

Speak with Cosfidence

o= | Berliz Brasil

. ISOtjunho - ¥

L

Com os pacotes do ntensive de Féras, voct apioveta s.ias frias para
aceirar seu aprend zadd, fazendo viirias auas em sequincia. Eos
FOSCONS asmentan confomme a quantidade de aulas por dis,

Consufie as Unidades pailicpanies v confiua! hillp AL ly24Cyjul &

INTENSIVO DE FERIAS

v )
- 4 P
- ~
- ,__-‘w_"

Promogho
vallda de
01/07/2016 a
30/07/2016

Bcrﬁfz Speak wilt Coslidence

e Curth @ Comentsr A Compartilhar n-

N
oo = Derliz Brasil
o piho @

Vocé ja& sonhece o Eeritz Business Commurication Skille? € um programa
QUE CAPACILE as pes3oas com lerramenas necessanias para Jue elas
oSS s i gestunas elichasie: na arena de nrgOcias gobl

Cikue aquil; ttpsowww Deritz. com bnbRcs-avir caco-inenmediank e
condogs mas sebreo B3CS.

TIP! When participating
ina meeting,

remember that
@ itis courteous to go

prepared and to

arrive on time.

Berlitz
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 Berlitz )

PARCERIA BERLITZ para os segurados.

& PORTO SEGURO

Benelicios e vanlagens exclusivas
para clientas Porta Saguro

& C&J . Clientes Porto Seguro tém 10% de cesconto em 16dos 08 cursos Berlitz
bfu P‘ern,.‘.\} 380 42 idiomas em opedes presencigis e 2 distanca
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- NIQUETS 1Sy deR ~aR POl A DA 26 4 A3 AuNnd

= 24w by vowemizies ch AC rin = 2080 by oz iy O mn
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Speak with Confidence CONTATO Parceria Berlitz & Porto Seguro//
Landing page e campanha de email
marketing para divulgacao da parceria

CONHECA OS5 FROGRAMAS PRESENCIAIS

- L0 AUL A28 30 2B U 2ROt

= 28 3ras poeow o da A0 1

% po’ tamans

« el cam profissiona s coe comy ey

SSogtes 5.0 e ie 0 UMD DFZOKaCeie
wguafraceauas
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Joy Richards

Wl o B mdll e der

Matthew Goodwin 0 pm

Ekype nome

Richard French

For My

Olivar Singleton 12,53 p;y
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Campanhas de email marketing//

Intensivo de Férias.

Leelaestudio



CASE DE SUCESSO

OSCAR CALCADOS

A Oscar Calcados e uma das maiores
varejistas de calcados do interior de Sao
Paulo. No mercado ha mais de 30 anos,
conta com uma rede de cerca de 26 lojas,
alem da grande atuacao da loja online.




CASE DE SUCESSO

OSCAR CALCADOS

Redefinimos a estrategia digital da marca,
trabalhando em conjunto com a Holos Media,

utilizamos os dados coletados de sucesso ou
fracasso para planegjar e criar as campanhas de e-mail
marketing, GDN, Facebook e Instagram.




O Caltados
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BLACK FRIDAY %
Chrislopher Fisher 112 pe ()S(;AH
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. D D A—é v,.'\

Saral, 1w, Sarah (3) TR B — o W

' 80%

Phctons troer the Settival

Dana Newman

Ba-ne” Campagn

) . . OFF
Joy Richards W L') = \ . -
What Jc we dc with phates - ! _E ' ' ( 1
Matthew Goodwin 1 prr - L )

Sy nAMA

Richard French
For ey Na Dscar Calgados a Black Friday esta esquentando

& 58 primeiras prodnss jh astdo no A-

QOliver Singleton

denmne s ke nages ARmn e seras sl s ARe e e
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Black Friday// Campanha de e-mail marketing para captacao de contatos e
posterior promocao de vendas. Ambientacao do e-commerce para a
liquidacao e acompanhamento de metricas e resultados orientados a dados.

BLACK FRIDAY

—
"\

\, . / ADIDAS DURAMO ELITE

FU QU




Black Friday// Anuncios em

= STEAL THE LOOK S e O AN redes sociais (Facebook e
CELEBRIDADES TENDENCIAS DELEZA DICAS SHOP |ﬂStag ram) e banners GDN.

« y - e
daily locks . r Ll
HOROSCOPO b, i :
FASHION: PEIXES
e e 4 ASSINE NOSSA NEWSLETTER
Aquela ajudinha wdrs para comprer v -
presente da su3 amige pistiana _

| __/BLACK FRIDAY ™
VER D POSI OS CAR !

o Mgy S AR vt e -

n LRI L e
|

P L R e L e T e b T T

. ATGO
Ly 80%
aatly tooks \\?v

A PECA QUE DEIXA O Nt
QUALQUER LOOK .
MAIS INTERESSANTE MUST HAVE

NO ATO!

BLACK FRIDAY

QSCAR

A



http://www.leelaestudio.com.br/portfolio_banners/oscar/blackfriday/index.html

RESULTADOS
BLACK FRIDAY

ROI ANUNCIOS REDES SOCIAIS//
7 4 5 Vendas com origem em anuncios
7 no Facebook e Instagram.
ROI ANUNCIOS GDN (GOOGLE)//
6 94 Vendas com origem nos banners
’ animados GDN,

Leelaestudio
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E-mail Marketing//
Pecas de email marketing
divulgando produtos,
promocoes e tendéncias.
Aplicacao de Teste AB
para orientacao criativa.
Higienizacao de bases
orientados a resultados
de disparos de
campanhas. Analise de
post-click.

" \
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Oscar Calgados

Amave e v T ek e
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Frank Fistcher

Hello, Menry!

Dana Newman
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Christopher Fisher
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Banners GDN //
Banners animados
em HTMLA para
Google Display
Network, criacao
baseada em dados de
conversao, aplicacao
de Teste AB para
banners,
parametrizacao de
campanha para
identificacao de
origem.
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Ambientacao do E-commerce //

Pecas para as versoes desktop e mobile,
divulgando tendencias e promocoes,
adaptacao de pecas baseadas em resultados
de post-click, estratégia de push notification
baseada em comportamento de navegacao.

Leelaestudio
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RESULTADO
E-COMMERCE

O AUMENTO NAS VENDAS//
2 2 2 o ApPOS 0 Inicio de nossa atuacao.

Leelaestudio



A Sponte e a desenvolvedora lider de

software ERP para gestao de escolas e
INstituicoes de ensino. Atendendo mais
de 4 mil clientes, o sistema Sponte
opera nas principais redes

de ensino do pais.




Estruturamos o marketing digital e reforcamos a
presenca online da Sponte, com o objetivo de fidelizar
seus clientes e atrair novas oportunidades de negocios.
Desenvolvemos uma estrategia de comunicacao

focada nas expectativas e motivacoes dos gestores das
escolas e instituicoes de ensino, a fim de fortalecer a
marca, reafirmando sua expertise na area de tecnologia
e divulgando suas solucoes inovadoras para o
gerenciamento de escolas.



http://site.sponte.com.br/

Estratégia de
conteudo// Geracao de
conteudo para
potencializar o SEO do site
e aumentar a visibilidade
da marca nas redes
sociais.



E-book//
Geracao de
conteudo
relevante com
prestacao de
Servico aos
usuarios e
gestores de
escolas e
INstituicoes de
ensino.




—— Sponte
< Sponsored @

0 Sponte tem foot na croximidede com seus cllentes e apresenta
schugies inovadoras que abrangem todos os processos ne gestao
aeducacziona , interligando matriz = filiais, franquias e franqueadoras,
Zem recursos que agilizam agoes ¢ dacisoes.
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Armazenamento de imagens e arquivos
sita.sporte.com.br

Cenrtificacdo SSL de seguranca
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ol | ike W Comment



AtendAmeanta

Meus Pedicns Cartao Fast Chat Chst Onine SLOSAL LIRS (12) 39252627 | SALC E-CUAASERD =

EPWTP A SPONTE SERVIGOS BLOG

Timidez do aluno: quando devemos nos
preocupar?

N&o ha nada de errado com um aluno timido, mas se essa timidez interfere na
capacidade cognitiva, na interagdo interpessoal ou no desenvolvimento
escolar estd na hora de criar mecanismos para ajudar o aluno a superar a
timidez.

Tecnologia: perda de dados

Veja cama se prevenir para nao
perder uma quantidade
significativa de dados e registros
das tarefas e atividades realizadas
em sua instituigdo.

|12} 3932.9455

E-mail Marketing//
Pecas de email
marketing divulgando
O sistema, promocoes
e conteudo de
INnteresse para 0s
gestores das escolas
e Instituicoes de
ensino.
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Banners GDN //
Banners animados
em HTML5 para
Google Display
Network,



CASE DE SUCESSO

REDE GLOBO

O desafio do projeto foi inovar e trazer leveza para
0S Mmateriais de comunicacao do camarote exclusivo
da Rede Globo em um de seus eventos comerciais
mais importantes: o 46° GP do Brasil de Formula 1.

A identidade visual desenvolvida foi desdobrada ao
projeto grafico dos convites, tambem assinado pelo
Leela Estudio, alem de ser aplicada em brindes,

no aplicativo e ha ambientacao do evento.

Leelaestudio
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CASE DE SUCESSO

PROJETOS
TERAPEUTICOS

A clinica de Projetos Terapeuticos surgiu
com O proposito de desmistificar a
saude mental humana, desenvolvendo
projetos de vida para tratar os
sofrimentos emocionais.




CASE DE SUCESSO

PROJETOS
TERAPEUTICOS

Atraves do trabalho de Branding, definimos a estrategia de
marca e seu posicionamento N0 mercado atraves de um
proposito claro, criando um discurso profissional,
humanista e engajado, elevando a marca a um patamar de
autoridade e lider no segmento. Esse posicionamento se
traduziu na criacao de uma nova linguagem verbal e visual
para a marca, pautadas em seus valores de transformacao,
acolhimento, pertencimento, inconformismo e expertise.




;EEF’F&]ETGE projetos \/\

Terapéuticos terapeuticos

ANTES DEPOIS

Leelaestudio



Projetos < - “Escritos
erapéutlcos ' Ao

Quem somos

Quem Somos Apresentacio da Instituicio [FDF] | Equipe
Somoes uma insttuighc de sadde mentzl que € constituida por:

- Clinica de Projetos: & um programa de atendimento, fundado hi 12 anos, que
tem como proposta re-conectar ao mundo ajueles que, em ra280 de umr
intenso sof<imento, tiveram um episddio de “uptura ¢ refugiaram-se no
Isolamento. Dedkca-se & constituigdo de projatos de vida que tenham as
medidas das passbiidades de cada um e que lhes déem chance de uma vida
mais auténoma e integraca soecalments.

Nesse progrema ampliam-s2 o sentido ¢ o alcance de Salde Mental,
abrang2ndo a questdo ca existéncia para além do alivic dos sintomas e de sua
r!mlslslo. incivindo as dificuidades concretas ¢e organizacao da vida pessozl 2
SOcAl

- Nucleoa de Familias: atendimento a famlias ¢ cazais.

Para szber mais acesse Qirica de Projetos, Nuceo de Familias o entre em
cantala cnnasca & marque uma enfreviska.

-

ANTES

Leelaestudio



INSTITUTO EVENTOS PROFISSIONAIS REDE DE CONHECIMENTO  CONTATO  Busca

projetos J\

ter apeutlcos QUEM SOMOS  ESTRATEGIAS TERAPEUTICAS RODAS DE CONVERSA  DIRETO AO PONTO

v

| ; f www.projetosterapeuticos.com.br
~ \ v olpotencial dell'

transformacao‘do i#d'i{riduo e fespeit F il Para o novo site da marca, foram
as singu]aridﬁ?;& A NS R o 1 criados um layout e conteudo que
; r \ : refletissem e comportassem a nova
estrategia de comunicacao da clinica.

Leelaestudio


http://www.projetosterapeuticos.com.br/
http://www.projetosterapeuticos.com.br

WP~~~

“tormentas que

afligem a alma

AN

projetos : A
terapéuticos : umana sao
extremamente
/\ angustiantes,
-y = nao exageradas.

Criacao de identidade : Elas precisam de
visual e verbal// Existimos para acompanhar ?? espaco para serem
Criacdo do conceito verbal O paciente e seus familiares, verbalizadas
e visual da marca, incluindo ~ proporcionando nao so os _ e acolhidas
a producao de textos e ~ cuidados medicos e com empatia.
imagens para o site. | terapéuticos necessarios, mas

incentivando-os a elaborar
projetos singulares e coletivos
gue possam ampliar suas
perspectivas de vida.

>TERAPEUTICOS.COM.BR

Leelaestudio




n Projetos Terapéuticos Q

projetos
terapéuticos

Projetos
Terapéuticos

@ProjetosTerapeuticos

Pagina inicial
Sobre e Curtir 3\ Seguir 4 Compartilhar

Fotos

# Status [8] Fotofvideo
Publicagtes

Comunidade @ Escreva algo nesta Pagina...

Eventos

o

pessoa, aq

Moisés Rodrigues
Diretor do Fri,‘ﬂo: Terap '“'}}" .. ' eee
.= = m!“""““"'

_._-'. ® Alice Pagina inicial
e

A\
Enviar mensagem

S~ Empresa médica em Pinheiros, Sao Paulo,
Brazil

™
SOBRE PROJETOS TERAPEUTICOS

Clinica com foco em salde mental

O Projetos Terapéuticos desenvolve
solugdes de salde para pessoas com
sofrimentos emocionais.

Trabalh...

Redes sociais//
Planejamento e criacao de
conteudo verbal e visual
para postagens no blog e
redes sociais.

Leelaestudio



CASE DE SUCESSO

FRUTA COR
ESMALTERIA

A Fruta Cor Esmalteria nasceu com a
proposta de oferecer servicos especiais para
as unhas, em um ambiente diferenciado e
agradavel, dispondo de bons profissionais,
treinados para cumprir um alto padrao de
qualidade e higiene.




CASE DE SUCESSO

FRUTA COR
ESMALTERIA

Nosso desafio foi criar uma marca que refletisse o espirito da
mulher brasileira e que conseguisse diferencia-la no meio de
tantas esmalterias que pipocavam No mercado na epoca.

O projeto envolveu criacao do nome, logotipo, sistema de
identidade visual e conceito de comunicacao, para que a
empresa nascesse estruturada e, futuramente, pudesse
crescer e se tornar uma franqueadora.




NAMING

O nome Fruta Cor Esmalteria nasceu a partir de um
trocadilho com a palavra “furta-cor’, que se refere a uma
cor cambiante, que se altera conforme a luz que recebe.

FURTA-COR
Elemento Tropical: grande variedade Alusao ao segmento de

de tipos e sabores exoticos. esmaltes.



MARCA

O desenho da marca personifica a mulher brasileira: feminina,
moderna, com garra e chela de personalidade, que assume
diversos estilos para refletir seu humor conforme o dia.
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NESTE DIA,

CUIDE DAQUELA
QUE SEMPRE TE
ESTENDEU A MAO!

COR 'i @frutacoresmalteria

It ol i compaiiitie 2 e 7 Lo~
_— w @ FELIZ PASCOA
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Toda a alegria das DA MULHER NS
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esmalteria

Durante todo o més de Junho
cada herarie agendado na

Fruta Cor Esmalteria concorre®
a uma experiéncia a dois.

Campanhas em redes sociais
Pecas promocionais e comemorativas

Aproveite para ficar ainda |
mais linda e concorra!

para fortalecer a presenca da marca junto

*consulte o regulamento
no post da promogio

aos seus clientes.

'i @frutacoresmalteria

esmalteria ko, riogon-< compaiidlie



CASE DE SUCESSO

FAMIGERADA
FILMES

A Famigerada Filmes e uma produtora de
audiovisual que se propoe a desenvolver
filmes criativos, irreverentes e sensuais,
que sejam relevantes e de bom gosto com
excelente qualidade tecnica, criando
experiencias significativas para o publico.




CASE DE SUCESSO

FAMIGERADA
FILMES

Nosso desafio foi criar uma identidade visual que refletisse a
personalidade criativa e irreverente da marca

O projeto envolveu o redesenho do logotipo e sistema de
identidade visual e conceito de comunicacao.




marca antiga






Traduzimos a personalidade da marca
em tres personas, que sintetizam os
aspectos independente, questionador
e sonhador da marca.




Contador

Hedonista o,
de historias



Papelaria // Criacao da nova identidade Famigerada Filmes.



Capa de DVD // Criacao da nova identidade Famigerada Filmes.



Papelaria // Criacao da nova identidade Famigerada Filmes.
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OBRIGADA:

leelaestudio.com.br
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http://www.leelaestudio.com.br
https://www.facebook.com/LeelaEstudio
https://www.linkedin.com/company/leelaestudio/
https://www.instagram.com/leelaestudio/

